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Branding



Logo inspirant la Royauté par sa 
couronne posée sur une tête

Taille minimale 5mm

Une typographie majestueuse et élégante à 
l’image des rois, à la monarchie sacrée

Sacré Rémois, marque d’accessoires et de vêtements 
implantée sur Reims. Reims est la ville de la royauté 
par son histoire, que nous avons voulu faire ressortir 
sur le logo. 
Né de l’esprit d’une champenoise, Sacré Rémois est 
une marque qui souhaite mettre en avant Reims et sa 
région. Fier, attaché à la qualité, simple, c’est ce qui 
définit le caractère champenois et le nôtre !

Toutes les créations sont originales et imprimées sur 
des textiles différents tels que des tote-bags, des 
sweartshirt, des t-shirts ou encore des pochettes (voir 
ci-après).

Branding
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HOTEL ROSA LODGE
Costa Rica 2018 | Création site OnePage, 

Création Logo et Pictos

SACRÉ RÉMOIS
Marque de vêtements Depuis 2018 | Création de l’identité 

visuelle, site Prestashop, illustrations



Le logo brodé sur 
les sweartshirts

Illustration d’un blason 
« Champagne Lover’s » 
sérigraphié sur tote-bag

Illustration « Mon p’tit 
bouchon » en sérigraphie 
sur tote-bag et pochette

Branding
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SACRÉ RÉMOIS
Marque de vêtements Depuis 2018 | Création de l’identité 

visuelle, site Prestashop, illustrations



« Rémoise Rock » en 
impression numérique 
sur t-shirt

Skyline de Reims 
« Champagne » 
sérigraphié sur t-shirt

Illustration « Millésime » 
en 2 styles différents, 
impression numérique 
sur t-shirt et body

Branding
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SACRÉ RÉMOIS
Marque de vêtements Depuis 2018 | Création de l’identité 

visuelle, site Prestashop, illustrations



Branding
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SACRÉ RÉMOIS
Marque de vêtements Depuis 2018 | Création de l’identité 

visuelle, site Prestashop, illustrations



Palais Riviera est une nouvelle résidence 
situé dans le centre de Nice. Le brrochure 
est destinée de la promotion immobilière. 

Branding
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PALAIS RIVIERA
Nice 2021 | Création de l’identité visuelle, 

mise en page brochure 12 pages



L’Oliveraie est une résidence conçue pour offrir un cadre de vie 
agréable et paisible, dans un environnement verdoyant et calme. 
Les appartements sont situés dans un quartier résidentiel, offrant 
un accès facile aux commodités locales comme les restaurants, 
les magasins et les plages.
L’Oliveraie est une résidence conçue pour offrir un cadre de vie 
agréable et paisible, dans un environnement verdoyant et calme. 
Les appartements sont situés dans un quartier résidentiel, offrant 
un accès facile aux commodités locales comme les restaurants, 
les magasins et les plages. 

Rameau d’olivier

Élégance

Structure

Vert Feuille Vert Olivier Sable Sable Blanc

Branding
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L'OLIVERAIE 
Saint-André-de-la-Roche - 
SPADA

2023 | Réalisation de l'identité visuelle 
et des supports de communication.



Version non-retenue

Les quartiers du 15/9 seront les nouveaux quartiers 
de Briançon, qui remplaceront l’ancien camp militaire. 
C’est un endroit historique qui est transformé en 
nouveau cœur de ville, un écoquartier avec des lieux 
de culture et de partage.

Branding
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LES QUARTIERS DU 15/9
Briançon 2021 | Création de 

l’identité visuelle



Version non-retenue

Branding
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LES QUARTIERS DU 15/9
Briançon 2021 | Création de 

l’identité visuelle

Version compresséeVersion verticaleLE SYMBOLE

La fleur du blason du 159e régiment 
et le rappelle à la verdure

Un logo très géométriques qui 
accentue le côté losange
du précédent blason.

La montagne de Briançon

LA TYPOGRAPHIE

L’UTILISATION DU SLASH

Typographie modifiée à partir
de la font « Cy »

Une fleur dans
les cheveux

Un oeil

Un nez

Nous y retrouvons aussi une forme de 
visage, pour le côté humain

Utilisé avec la typographie ou avec un pictogramme pour 
la dénomination des différents lieu du quartier.



Four Stones sont des jeunes acteurs de l’immobilier 
avec pour ambition de couvrir l’ensemble de la chaîne 
de valeur de l’immobilier en inscrivant l’habitant et 
l’utilisateur au cœur de ses réflexions urbaines et 
programmatiques.

Branding
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FOUR STONES
Les artisans urbains 2023 | Refonte de 

l’identité visuelle



Branding

Book 2023 | 13 Retour au sommaire

FOUR STONES
Les artisans urbains 2023 | Refonte de 

l’identité visuelle

X

01

X

02

Pavé de carreau, 
structures

Chiffre 
quatre

Union, 
orientation

03

04

X

ROUGE 
BRIQUE
Four Stones

CORAIL 
Immobilier

VERT 
D’EAU 
Patrimoine

SOLEIL 
Revalorisation

VERT 
NATURE 
Promotion

NOIR 
Four Stones



Les déclinaisons
Des couleurs distinctives pour chaque activité du groupe. Ton brut, 
des couleurs naturelles représentant les éléments de la terre.
Une seconde typographie est choisie afin de se rapprocher d’une 
patte humaine et artistique.

Branding
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FOUR STONES
Les artisans urbains 2023 | Refonte de 

l’identité visuelle

La typographie secondaire est manuscrite : 

Retro Signature



M&J expertise comprable est 
un cabinet d’expert comptable 
indépendant.

Typo manuscrite associée 
à la féminité

Cercle pour évoquer l’union 
des experts comptables

Typographie bâton pour 
ramèner de la rigueur

Branding
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M&J
Expertise comptable 2018 | Création de l’identité 

visuelle, gestion de projet

Les couleurs choisies 
connotent parfaitement 
avec les couleurs du logo 
officiel de l’ordre experts-
comptables de France.



Zen in Paye. La zénitude et la paye liées par le in 
d’innovation. L’idée de réduire Innov en in permet 
une lecture plus rapide et plus simple à retenir. 
On y ajoute une autre lecture phonétique grâce à 
l’anglicisme (ce qui donnerait grossièrement traduit 
: « Zen dans les paiements »). 

Branding
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ZIP
Zen innov Paye 2022 | Création de l’identité 

visuelle, gestion de projet

Rose pour la 
féminité

Vert pour 
l’énergie

Un rose plus 
foncé pour la 
force



Easy Gestion est une entreprise 
gérante des aspects adiministratifs 
de diverses sociétés.

Branding
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EASY GESTION
2022 | Création de l’identité 
visuelle, gestion de projet

Lettre g Lettre e Dossiers 
ordonnésFusion

Blanc

Rose pour 
la féminité

Gris/bleu 
pour la 
connaissance



Taille minimale 13mm

Sur fond

Var Ecobiz est une plateforme collaborative. 
Un rendez-vous annuel, destiné aux chefs 
d’entreprise autour d’un thème.

Book 2023 | 18

Branding

Retour au sommaire

VAR ECOBIZ
CCI du Var 2019 | Création de 

l’identité visuelle
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Branding

Retour au sommaire

VAR ECOBIZ
CCI du Var 2019 | Création de 

l’identité visuelle

IDENTITÉ VISUELLE

LES COULEURS LA COMPOSITION LA TYPOGRAPHIE

Un rose pour 
contré avec le 
bleu

Les formes arrondis 
reprenant l’esprit du 
logo CCI

Les bulles reliées représentent ici aussi 
l’idée de réseau et de partage entre 
professionnels et entreprises de ce forum. 
Les formes se rappellent la capsule du 
logo de la CCI.

La typographie aux bords arrondis s’inscrit
dans la continuité de la nouvelle identité 
de la Chambre. Son tracé épais et tout en 
rondeur lui donne un caractère à la fois 
sérieux et convivial.

Bleu CCI

Différentes couleurs pour différents 
ateliers, conférences ou workshops, 
tout en gardant la touche bleue du logo 
officiel de la CCI du Var. Les couleurs 
se mélangent et se rassemblent pour 
insister sur l’unité de l’événement.



La ville de Sospel, situé sur la Côte 
d’Azur, aux portes du Parc National du 
Mercantour et de la Vallée des Merveilles.

Book 2023 | 20

Branding

Retour au sommaire

avec l ’agence Dimension

VILLE DE SOSPEL
2020 | Création du logo 
de la ville

La tour, un monument 
historique

Le vieux pont, 
iconique de SospelLes arches, passage 

de la rivière

LA COMPOSITION

Typo modifiée à partir 
de la « Righteous » 

LA TYPOGRAPHIE

Taille minimale 10mm



Taille minimale 22mm

Sur fondDimension, Agence Conseil qui accompagne les trajectoires des 
dirigeants, des institutions et des organisations plus ou moins 
complexes : stratégie, communication, digital, marketing, lobbying, 
affaires publiques, influence.

Book 2023 | 21

Branding

Retour au sommaire

avec l ’agence Dimension

AGENCE DIMENSION
Monaco - Paris - Dubaï 2022 | Création de l’identité 

visuelle



Orienter, conseiller, 
accompagner

former

Numérique,
évolution,
croissance

Envol, boost,
avenir,

développer

Book 2023 | 22

Branding

Retour au sommaire

avec Greg Nayrand

UNION PATRONALE DU VAR
Toulon 2022 | Refonte du l'identité visuelle, 

création d'une brochure 44 pages.



Book 2023 | 23

Branding

Retour au sommaire

avec Greg Nayrand

Bleu, outre mer

Turquoise

Rose

UNION PATRONALE DU VAR
Toulon 2022 | Refonte du l'identité visuelle, 

création d'une brochure 44 pages.

Filson Pro
Typographie choisie

Conçu par Olivier Gourvat en 2014, Filson Pro est une 
nouvelle famille sans empattement géométrique avec une 
très bonne polyvalence. Avec ses 575 glyphes et son aspect 
rond, ce caractère couvre tout type de projets de design 
graphique et web. Cette famille de caractères contient 16 
graisses de Thin à Black avec une gamme professionnelle 
de fonctions Opentype.
Cette police pourra être utilisée sur les textes et les 
titrages en jouant de tailles et de graisses différentes.

De manière à enrichir l’univers visuel de l’UPV, un graphisme 
filaire courbe et en mouvement vient compléter le symbole 
identitaire de la flèche. 
Ce graphisme permettra d’animer les documents.
Il vient évoquer implicitement les notions suivantes  : le 
parcours entrepreneurial, donner du souffle aux entreprises, 
prendre de l’ampleur.

Le graphisme filaire peut être animé, libre et virevoltant. 
Le symbole de la flèche quant à lui doit toujours être 
positionné selon un axe horizontal ou vertical, mais jamais 
dans un entre-deux.

Jeu typographique

Ce principe graphique permet 
d’animer des blocs typographiques ou 
des accroches textuelles.
Dans ce cadre d’utilisation et pour 
obtenir un équilibre visuel, la graisse 
du graphisme filaire est égale à la 
graisse de la typographie.
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Branding

Retour au sommaire

LE VIGNOBLE DE LORGUES
Lorgues 2022 | Création nouvelle 

identité visuelle

Verre de vin

–›  Les lignes géométriques amènent de la 
modernité.

–›  Une composition simple et carrée.

–›  Une texture pour amener de l’humain au logo.

Basilique

Vignes
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Branding

Retour au sommaire

LE VIGNOBLE DE LORGUES
Lorgues 2022 | Création nouvelle 

identité visuelle

Verre de vin Basilique Vignes

Dégustation Boutique



Campagne
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Campagne

Retour au sommaire

JAZZ À TOULON 2018
COFS 2018 | Illustration,  

réalisation de la campagne 
de communication

Jazz à Toulon 2018 est festival de jazz dans les 
rues de Toulon. La campagne de communication 
s’étend de l’affiche au site internet. 
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HOTEL ROSA LODGE
Costa Rica 2018 | Création site OnePage, 

Création Logo et Pictos

Campagne

Retour au sommaire

JAZZ À TOULON 2021
COFS 2021 | Illustration,  

réalisation de la campagne 
de communication

Jazz à Toulon 2021 est festival de jazz dans les 
rues de Toulon. La campagne de communication 
s’étend de l’affiche au site internet. 
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HOTEL ROSA LODGE
Costa Rica 2018 | Création site OnePage, 

Création Logo et Pictos

Campagne

Retour au sommaire

LA VIE VERSION RÉCUP’
Communauté de communes 
du Golfe de Saint-Tropez

2020 | Illustration, réalisation de 
supports de communication

La vie version récup’ est 
événement évoquant les produits 
locaux, le recyclage ou le DIY. 



Version non-retenue

SANA'CUP est un événement de courses de régates 
organisé par Entreprendre Sud Sainte-Baume.

Édition
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SANA'CUP
Entreprendre Sud Sainte-Baume 2022 | Illustration de l'affiche



Version non-retenue

VAR.UP est un salon réunissant de 
nombreuses entreprises sous le thème du 
sport pour l'année 2021.

Édition
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SALON VAR.UP 2021
Union Patronale du Var 2021 | Réalisation de la 

campagne du salon



Version non-retenue

VAR.UP est un salon réunissant de nombreuses entreprises 
sous le thème de l'esprit d'entreprise pour l'année 2022.

Édition
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SALON VAR.UP 2022
Union Patronale du Var 2022 | Réalisation de la 

campagne du salon



Versions non-retenue

Édition
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FESTIVAL ÉLECTRO TOULON
Affiche pour un festival Électro 
pour la Régie de Toulon

2022 | Illustrations et mise en page



Édition
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avec l ’agence Dimension Monaco

BROCHURES DOMAINE CHARLOT 
Beausoleil 2021 | Mise en page de 2 brochures,  

plans, logos 40 pages et 4 pages - A4

Présentation des nouveaux lieux 
culturels intitulés le Domaine Charlot.
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UNION PATRONALE DU VAR
Toulon 2022 | Refonte du l'identité visuelle, 

création d'une brochure 44 pages.



Édition
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A-DERMA
Dossier scientifique 2016 | Mise en page - 70 pages 

format carré - FR, EN & ES
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Édition

Retour au sommaire

GUIDE DES ROUTES DU CHEVALIER & LÉGENDES 
Dracénie 2020 | Mise en page du livret, 

illustrations, 48 pages - A5

Livret ludique, familliale pour accéder 
à des découvertes historiques lors 
des promenades en Dracénie. 
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Édition
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CHALUCET, UN PAYS(AGE) DE CONNAISSANCE 
CAUE83 2020 | Mise en page, illustrations, 

16 pages - format carré

Petit format pour présenter le 
nouveau écoquartier de Toulon 
Chalucet.



Palais Riviera est une nouvelle résidence 
situé dans le centre de Nice. Le brrochure 
est destinée de la promotion immobilière. 

Branding
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PALAIS RIVIERA
Nice 2021 | Création de l’identité visuelle, 

mise en page brochure 12 pages
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Édition
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Centre Hospitalier 
Princesse Grace donne 
son bilan 20-22 par le 
biais d'une brochure

LA SANTÉ AU CŒUR DE L'ATTRACTIVITÉ DE MONACO 
CH Princesse Grace 2022 | Mise en page, réalisation 

graphique, 48 pages - format A4, FR
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Édition
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L'OLIVERAIE 
Saint-André-de-la-
Roche - SPADA

2023 | Mise en page, 
12 pages - format carré



Édition
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A-DERMA
Dossier scientifique 2016 | Mise en page - 40 

pages - format A4 - FR & EN 



Book 2023 | 44

Édition
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Extended Monaco est le programme de 
transformation numérique de la Principauté de 
Monaco, mis en œuvre par le Gouvernement Princier.

BILAN & PERSPECTIVE 2021 
Extended Monaco 2021 | Mise en page, gestion de 

projet, 116 pages - format A4, FR & EN



Édition
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NATURACTIVE 
Matrice Mercuri 2016 | Réalisation du 

support type les incollables



Édition
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MAISON DU CLIENT 
Carte de vœux 2017 2016 | Illustrations et 

mise en page



Édition
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NOUVELLE ANNÉE 2023
Dracénie 2022 | Création de l'illustration de la carte 

de voeux 23 adaptée à un papier à planter !



Cartographie
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Carto
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LA PROMENADE VERTE DES POUDRIÈRES
Mairie de Toulon 2020 | Illustration et mise 

en page
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Carto

Retour au sommaire

LE PARC DES OISEAUX
Mairie de Toulon 2020 | Illustration 

et mise en page
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Carto
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CENTRE HISTORIQUE
Ville d’Hyères 2019 | Illustration 

et mise en page
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Carto

Retour au sommaire

SENTIER DE RANDONNÉE
Communauté de Communes 
du Golfe de Saint-Tropez

2019 | Illustration et mise en page
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Carto

Retour au sommaire

DÉPLIANT ŒNOTOURISTIQUE
Méditerranée 
Porte des Maures

2021 | Illustration et 
mise en page



Webdesign



CONCEPT ARK
conceptark.net 2017 | Réalisation 

sous Wordpress
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Webdesign
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http://www.conceptark.net


SACRÉ RÉMOIS
sacreremois.fr 2018 | Réalisation 

sous Prestashop
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Webdesign
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http://www.sacreremois.fr


L'OLIVERAIE 
Saint-André-de-la-Roche - SPADA 
l-oliveraie.fr

2023 | Création Site sous Wordpress
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Webdesign
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http://l-oliveraie.fr


SUR LE CHEMIN DES ANGES
CIVP
notredamedesanges.com

 
2022 | Ui, Webdesign
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Webdesign
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https://www.cotesdeprovence-notredamedesanges.com/surlescheminsdesanges?fbclid=IwAR1vQ6kpON-1Ho5Hw0eIVXrCkhOTUwYlQ1pZX-1Z4j2_bU6C1OuQ15Kj-Os


MINI-SITE ECT
Sittomat
nouvellesconsignes.sittomat.fr

2022 | Ui, Webdesign

Book 2023 | 59

Webdesign
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https://nouvellesconsignes.sittomat.fr/


VAR.UP
Salon 2022
Prototype Figma

2022 | Ui, 
Webdesign

Book 2023 | 60

Webdesign
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https://www.figma.com/proto/mx84uA4EEibzaum7tTJbsW/Var.Up?page-id=0%3A1&node-id=3%3A761&viewport=906%2C667%2C0.1&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=3%3A761&show-proto-sidebar=1


FOUR STONES
Les artisans urbains 
fourstones.immo

2023 | Création du site 
internet
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Webdesign
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http://fourstones.immo


PAULINE CRESTOT, GRAPHIC DESIGNER

Tél : +33(0) 6 82 60 97 03
contact@poln.fr - www.poln.fr
Le studio qui butine des idées

Book 2022

Merci !

http://www.poln.fr
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